Regulamin promocji
mLleasing program partnerski

Zasady Promocji mLeasing Program Partnerski

/dalej ,,Zasady”/

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Wykaz definicji okreslajgcych sens, znaczenie definiowanych zwrotéw/wyrazen majacych

zastosowanie do tresci Zasad:

a.

,Konto” — indywidualne, wirtualne konto zaktadane Uczestnikowi Programu po
rejestracji w Programie na Stronie.

,Nagroda” — zasilenie karty przedptaconej mBank

,Okres Promocji” - termin w jakim Organizator okresla mozliwos¢ realizacji
okreslonych warunkéw Promocji.

»,organizator” — mLeasing z siedzibg przy ul. Prostej 18, 00-850 Warszawa.
»Platforma” — dedykowana aplikacja webowa dla Uczestnikéw Programu stuzgca do
przekazania informacji zwigzanych z Programem oraz aktywnosciami promocyjnymi i
szkoleniowymi.

»Produkt”— produkt Hyundai Fleet Lease lub Hyundai Abonament oferowany przez
Organizatora.

»Program” - dtugookresowa aktywnos¢ motywacyjna, funkcjonujgca pod nazwa
»mLeasing Program Partnerski”, sktadajacg sie z cyklu poszczegdlnych aktywnosci
promocyjnych.

»,Promocja” — akcja promocyjna prowadzona pod nazwg ,mLeasing Program
Partnerski”, bedgca czescig Programu, podzielona na miesieczne, osobne etapy —dalej
»Etap” lub ,Etapy”.

»Ranking” — klasyfikacja Uczestnikdéw uporzadkowanych w kolejnosci od najwiekszej
do najmniejszej wedtug liczby Punktéw w danym Etapie.

»Regulamin” - Regulamin Programu.

»,Uczestnik” - Uczestnik Programu biorgcy udziat w Promocji.

»Klient” — Osoba, ktérej Uczestnik oferuje Produkt.

,Zadanie Konkursowe” lub ,Zadanie” — zadanie udostepnione przez Organizatora i
skierowane wybranej grupy Uczestnikow, oparte na wzajemnej rywalizacji oséb

uczestniczacych w Promocji.



n. »,Zasady Promocji” lub ,Zasady” — zatgcznik do Regulaminu okreslajgcy zasady
funkcjonowania Promocji.

o. ,Umowa detaliczna” — umowy leasingu zawarta z uzyciem systemu Zdalnej Platformy
Sprzedazy, z uwzglednieniem rabatu Medium Regon

p. ,Umowa flotowa” — umowa leasingu zawarta poza Zdalng Platformg Sprzedazy
Dealerowi, z uwzglednieniem rabatu L/XL lub wyzszym

1.2. Okres Promocji odejmuje okres od 01.09.2024 roku do 31.08.2025 roku i jest podzielony na
Etapy, wedtug ponizszego wykazu:

a. Pierwszy Etap trwa od 01.09.2024 roku do 30.09.2024 roku (dalej , Etap A”)
b. Drugi Etap trwa od 01.10.2024 roku do 31.10.2024 roku (dalej ,,Etap B”)

C. Trzeci Etap trwa od 01.11.2024 roku do 30.11.2024 roku (dalej ,Etap C”)

d. Czwarty Etap trwa od 01.12.2024 roku do 31.12.2024 roku (dalej , Etap D”)
e. Pigty Etap trwa od 01.01.2025 roku do 31.01.2025 roku (dalej ,,Etap E”)

f. Szdésty Etap trwa od 01.02.2025 roku do 29.02.2025 roku (dalej ,,Etap F”)

g. Siédmy Etap trwa od 01.03.2025 roku do 31.03.2025 roku (dalej ,,Etap G”)
h. Osmy Etap trwa od 01.04.2025 roku do 30.04.2025 roku (dalej ,Etap H”)

i Dziewiaty Etap trwa od 01.05.2025 roku do 31.05.2025 roku (dalej ,Etap I”)
j. Dziesigty Etap trwa od 01.06.2025 roku do 30.06.2025 roku (dalej ,,Etap J”)
k. Jedenasty Etap trwa od 01.07.2025 roku do 31.07.2025 roku (dalej ,,Etap K”)
l. Dwunasty Etap trwa od 01.08.2025 roku do 31.08.2025 roku (dalej ,,Etap L")

1.3. Organizator zastrzega sobie prawo przedtuzenia Okresu Promoc;ji poprzez ogtoszenie nowego
Etapu lub Etapdw.

1.4. Organizator zastrzega sobie prawo odwotania lub zawieszenia danego Etapu lub Etapow z
zastrzezeniem, ze fakt ten ogtoszony zostanie na Stronie nie pdzniej niz na 5 dni przed
rozpoczeciem danego Etapu.

1.5. Nad prawidtowym przebiegiem Promocji czuwa powotana przez Organizatora wewnetrzna
komisja nadzoru zwana dalej ,, Komisjg”. Miejsce pracy Komisji: ul. Biatotecka 174, 03-253
Warszawa.

1.6. Forma Promocji okreslona jest jako ,konkurs”.

ZASADY UCZESTNICTWA

2.1. Uczestnictwo w Promocji jest dobrowolne i nieodptatne. W Promocji mogg bra¢ udziat
wytgcznie Uczestnicy Programu spetniajgcy warunki i postanowienia Regulaminu.

2.2. Celem Promocji jest wytonienie i nagrodzenie najlepszych Uczestnikéw, ktérzy oferujg do

sprzedazy Produkty.



2.3.

Uczestnik w trakcie Okresu Promocji ma naliczane na swoje Konto punkty (dalej ,,Punkty”)
otrzymywane za realizacje Zadania, z ktérych tworzony jest ranking, zwany dalej

,Rankingiem”.

ZASADY FUNKCJONOWANIA PROMOCII

3.1.

3.2

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Celem Uczestnikéow jest, w ramach Zadania Konkursowego, zajecie mozliwie najlepszego
miejsca w Rankingu Uczestnikéw dla danego Etapu. Organizator tworzy osobny Ranking dla
kazdego Etapu. Liczba nagradzanych miejsc w Rankingu jest ograniczona do 1000
Uczestnikow.

Zadanie polega na przekonaniu Klienta w zgodzie z obowigzujagcymi przepisami prawa i
dobrymi obyczajami do skutecznego sfinalizowania umowy na Produkt zgodnie z warunkami
i postanowieniami Zasad. Uczestnik ma wptyw na realizacje Zadania poprzez dziatania
promocyjne, swoje zaangazowanie i wiedze na temat Produktdéw.

Za kazdy pojazd sprzedany w ramach Umowy detalicznej w ramach Produktu, ktéra otrzyma
status ,, aktywna” i zostata zawarta z datg nie wczesniejsza niz data przystgpienia Uczestnika
do programu Uczestnik otrzymuje 600 Punktéw do Rankingu danego Etapu.

Za kazdy pojazd sprzedany w ramach Umowy flotowej w ramach Produktu , ktéra otrzyma
status ,,aktywna” i zostata zawarta z datg nie wczesniejszg niz data przystagpienia Uczestnika
do programu Uczestnik otrzymuje 600 Punktow do Rankingu danego Etapu, pod warunkiem
sprzedazy tego produktu w petnym zakresie tzn. z ubezpieczeniem wieloletnim, serwisem i
oponami.

W przypadku sprzedazy w ramach Umowy flotowej w ramach Produktu bez petnego zakresu
produktowego, o ktdrym mowa powyzej, ktdra otrzyma status ,, aktywna” i zostata zawarta z
datg nie wczesdniejsza niz data przystapienia Uczestnika do programu Uczestnik otrzymuje 200
Punktéw do Rankingu danego Etapu,

Za kazdy pojazd sprzedany w ramach Umowy flotowej w ramach Produkt Produktu lub

Umowe flotowg, ktéra otrzyma status ,,aktywna” i zostata zawarta z datg nie wczesniejszg niz
data przystgpienia Uczestnika do programu Uczestnik otrzymuje 200 Punktéw do Rankingu
danego Etapu.

O miejscu Uczestnika w danym Rankingu decyduje liczba Punktéw zdobytych w Okresie
Promocji. Najwyzsze miejsce w Rankingu ma Uczestnik, ktéry zdobyt najwiekszag liczbe
Punktéw w Etapie. W przypadku, kiedy wiecej niz jeden Uczestnik ma te samg liczbe Punktow,
0 wyzszym miejscu w Rankingu decyduje (w kolejnosci):
a.  wartosé w PLN wszystkich zgtoszonych Produktow na Stronie w trakcie Etapu,

b.  warto$¢ NPV wszystkich zgtoszonych Produktéw na Stronie w trakcie Etapu.



3.8. Po zakonczeniu kazdego Etapu (do 7 dnia nastepnego miesigca) Punkty zdobyte przez
Uczestnikéw w danym Etapie zostajg przemnozone przez wskaznik przypisany dla danego
miejsca w Rankingu (dalej ,Wskaznik”).

3.9. Punkty po przemnozeniu przez Wskaznik stajg sie udziatami (dalej , Udziat” lub , Udziaty”).
Udziaty zostajg matematycznie zaokraglone do jednosci. Jeden Udziat to 1 moneta (dalej
,Moneta”), ktéra zostaje przypisana do Konta danego Uczestnika.

3.10. Szczegdtowe informacje dotyczace Wskaznikdw opisane sg w pkt. 5 Zasad.

3.11. Uczestnik spetniajgcy wszystkie warunki Regulaminu i Zasad oraz uprawniony do
odbioru Nagrody zwany jest ,Laureatem”.

3.12. Uczestnikom, ktérzy zajeli w Rankingu dalsze miejsca niz 1000 nie przystuguje prawo

do Nagrody.

NAGRODY

4.1. Nagrody s3 realizowane wedtug nastepujgcej zasady: 1 Moneta = 1,111 zt.

4.2. Nagrody zostang wydane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami podatkowymi, po uprzednim
pobraniu od Laureatéw konkursu (Promocji) naleznego, 10% podatku zgodnie z Ustawa z dnia
26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (tekst jedn. Dz.U. 2022 poz. 2647).

4.3. Nagrody bedg realizowane jako zasilenia Kart do 15 dni od dnia zakonczenia Etapu.

4.4. Organizator zastrzega sobie prawo wstrzymania wydania Nagrody w przypadku podejrzenia
zaistnienia dziatan Uczestnika niezgodnych z warunkami i postanowieniami Regulaminu oraz
Zasad lub nieuregulowania ptatnosci w wymaganym terminie, bedace podstawg do naliczenia

Punktéw.

WSKAZNIKI KONKURSOWE
5.1. Po zakoniczeniu Etapu Punkty zdobyte przez Uczestnikdw zostajg przemnozone przez
Wskaznik przypisany dla danego miejsca w Rankingu tego Etapu wedtug ponizszego wzoru:
a. Za zajecie pierwszego miejsca w Rankingu pod katem liczby Punktow: liczba
zdobytych Punktéw przez danego Uczestnika zostanie pomnozona przez Wskaznik
=1,15.
b. Za zajecie drugiego miejsca w Rankingu pod katem liczby Punktow: liczba zdobytych
Punktow przez danego Uczestnika zostanie pomnozona przez Wskaznik = 1,1.
C. Za zajecie trzeciego miejsca w Rankingu pod katem liczby Punktow: liczba
zdobytych Punktéw przez danego Uczestnika zostanie pomnozona przez Wskaznik

=1,05.



d. Za zajecie miejsca od 4 do 1000 w Rankingu pod katem liczby Punktéw: liczba
zdobytych Punktéw przez danego Uczestnika zostanie pomnozona przez Wskaznik
=1

5.2. Pozostate miejsca — liczba zdobytych Punktéw przez danego Uczestnika zostanie pomnozona

przez Wskaznik = 0.

6. DANE OSOBOWE

6.1. Warunkiem uczestnictwa w Promocji jest udzielenie zgody na przetwarzanie danych
osobowych.

6.2. Udzielenie zgody na przetwarzanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne do
wziecia udziatu w Promocji, w tym do ewentualnego odbioru Nagrdd.

6.3. Uczestnikowi przystuguje prawo cofniecia wyrazonej przez siebie zgody na przetwarzanie
danych osobowych w kazdym czasie, bez wptywu na przetwarzanie danych dokonane przed
wycofaniem zgody. Wycofanie zgody na przetwarzanie danych osobowych przed przyznaniem
Nagrody oznacza rezygnacje z udziatu w Promocji oraz zrzeczenie sie Nagrody.

6.4. Szczegdétowe informacje i zasady dotyczace przetwarzania przez Organizatora danych
osobowych Uczestnikéw, w zwigzku z udziatem w Promocji, w tym cele i podstawy
przetwarzania a takze informacje o odbiorcach danych, prawach przystugujacych
Uczestnikom oraz okresach przetwarzania danych osobowych przez Organizatora, znajdujg
sie Regulaminie oraz w Informacji o przetwarzaniu danych osobowych Uczestnikdw,

dostepnej pod adresem: www.mleasingpartner.pl

7. POSTANOWIENIA KONCOWE
7.1. Uczestnik ktéry naruszy warunki i postanowienia Regulaminu lub Zasad moze by¢ wykluczony
z grona Uczestnikow.
7.2. W zakresie nieuregulowanym niniejszymi Zasadami, w szczegdlnosci w przedmiocie trybu

postepowania reklamacyjnego, zastosowanie majg postanowienia Regulaminu.



